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Propiedad intelectual:
“Hay políticos que,
atendiendo a un falso
progesismo, han
presentado a Internet
como un lugar donde
conseguir cultura gratis”

Digital: “Los editores
no nos oponemos al
mundo digital, es más,
estamos preparados
para asimilarlo. El
problema es que no
se respetan las leyes”

“Los editores llevamos unos cuantos
años anclados en el crecimiento cero”

JuanManuelBarberá

MADRID. Javier Cortés es el director
generaldeedicionesSMyelnuevo
presidente de la Asociación de
Editores de Madrid. Preocupado
porlasituacióndelsectoren gene-
ral, no piensa que el libro digital
sea un enemigo, sino otro soporte
con el que hay que convivir –ya se
hace, de hecho– y que está cam-
biandonosóloelmarketing,sinola
relación con los clientes. No obs-
tante, y aunque reconoce que hay
que cambiar la forma de contactar
con el público más joven, Cortés es
de los que piensan que el poder de
las redes sociales no es tan grande.

P¿Por qué cree que las redes so-
ciales no son tan poderosas co-
mo se publicita?
RCreo que, en general, el mundo
de la Red está un poco sobrevalo-
rado y las redes sociales también.
Pero esta afirmación no es exclu-
yente; muy al contrario, yo creo que
los dos mundos representan reali-
dades sinérgicas.

P ¿Cree usted que hay dos ge-
neraciones, una analógica y otra
digital, que son incompatibles?
RLas nuevas generaciones se han
incorporado a la lectura desde lo
digital. Esto es importante y supo-
ne un reto aún mayor para quienes
nos dedicamos a la edición de lite-
ratura infantil y juvenil. Pero no
creo que la digitalización afecte a
todos los libros por igual. Hay sec-
tores en los que supone una venta-
ja evidente como en el mundo de
las enciclopedias, pero lo impor-
tante es mantener el hábito de lec-
tura entre la población.

P ¿Usted piensa que el libro de
papel va a morir?
RCreo que el mundo digital lo que
ha traído son nuevas experiencias,
una ampliación a otro soporte, pe-
ro no creo que el papel vaya a mo-
rir. De hecho, en muchos colegios
se sigue fomentando la lectura y,
desde luego, la textura del papel
transmite sensaciones que otros
soportes no pueden. Incluso la ven-
ta de libros de literatura infantil y

juvenil ha crecido. Pienso, en todo
caso, que los chicos van a combi-
nar ambos soportes y esto es lo más
globalizador.

P¿Cuántas editoriales agrupa la
asociacion de Madrid y cuál es su
facturación?
REn total son 316 –285 de Madrid
y 31 de otras comunidades– y la fac-
turación durante 2008 fue de 1.338
millones de euros, lo que represen-
ta el 42 por ciento sobre el total del
sector a nivel nacional. En cuanto
a las exportaciones, éstas alcanza-
ron los 106,5 millones de euros enm
ese mismo año.

PY eso traducido, ¿significa que
el sector editorial crece o, por el
contrario, está estancado?
REl sector editorial está en creci-
miento cero desde hace algunos
años. La cifra de facturación anual
de 3.000 millones de euros –unos
500.000 millones de pesetas– lleva
sin alterarse muchos años. Nuestra
gran ventaja es el mercado Latino-
americano, donde aún tenemos co-
sas que decir.

PHablemos un poco de hábitos
de lectura en España, ¿es cierto
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que leen más las chicas que los
chicos y las mujeres que los hom-
bres?
RÉste es un fenómeno universal.
Hasta la adolescencia, chicos y chi-
cas van de la mano en cuanto a lec-
tura, pero a partir de entonces ga-
nan ellas.

P ¿Conoce alguna receta eficaz
para inculcar hábitos de lectura?
RUn método es plantear la lectu-
ra como una diversión y no como
una obligación. A los niños se les
debe inculcar en el placer de pro-
fundizar en la lectura frente a la su-
perficialidad de Internet. Este es
el gran antídoto y el mensaje pue-
de ser “te voy a contar una historia
que te va a interesar”. Pero, repito,
no son mundos opuestos como pa-
rece que se nos quiere presentar y
los editores estamos preparados
para la transformación digital des-
de hace años.

PUn problema de la Red es co-
mercializar sus contenidos, ¿por
qué todo el mundo piensa que In-
ternet debe ser gratis?
R Apple, con iTunes, y Amazon,
han demostrado que se puede co-
brar por los contenidos y ganar di-
nero. Esto de que la gente no quie-
ra pagar por lo que busca en la Red
es un problema español. Algunos
políticos, desde una postura pseu-
doprogresista, se han lanzado a la
piscina presentando cultura para
todos y gratis en Internet.

P Pero es que en España la cul-
tura nunca se ha visto como ne-
gocio, ¿no?
RÉsa es la cuestión clave. Para los
políticos la cultura no es negocio y
nunca se ha traducido en ingresos.
Por eso, entre otras cosas, hoy so-
mos uno de los países más piratas
del mundo. Hasta Obama le instó a
Zapatero a que pusiera freno a las
descargas ilegales. El problema es
que como en nuestro país no se vi-
ve de la creación, no se hace caso
de la propiedad intelectual y, ade-
más, esto se ha visto favorecido por
ciertas decisiones políticas erróneas
y muy lesivas.

P La pregunta final obligada es
si aún estamos a tiempo de sal-
var esta industria.
RNo lo sé, pero está claro que lo
pagaremos. Es inaceptable que se
paguen a las Belén Esteban de tur-
no, que embrutecen a la sociedad,
y no por la propiedad intelectual.
Pero, que quede claro, que no nos
oponemos al mundo digital, nues-
tro miedo viene de que no hay na-
da regulado y no se respeta la ley.

s Más información relacio-
nada con este tema en
www.eleconomista.es@
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H ace unos días el Ayunta-
miento de Tarragona, en-
tre otros, planteó la prohi-

ción del burka –ya saben, ese velo
integral que llevan algunas musul-
manas y que permite que se les
vean sólo los ojos– en lugares pú-
blicos y por razones de seguridad.
Incluso parece que el Ministerio
de Justicia podría prohibir su uso
en toda España, dentro de la futu-
ra ley de libertad religiosa.

Aunque parezca mentira, el Co-
rán –la Biblia árabe– no señala que
sea obligatorio llevar burka o velo,
pero un 90 por ciento de las muje-
res, al menos en Egipto, donde es-
tuve recientemente, lo lleva para
ganar puntos ante Alá. Incluso los
hombres sostienen que es una de-
cisión de ellas para purificarse... y
porque enseñar el cabello es una
provocación, pero los gachós pue-
den casarse con cuantas mujeres
quieran. Está claro que si allí tiene
raíces religiosas, en occidente hue-
le a machismo y sumisión femeni-
na. Y no es plan.

Sin embargo, la historia nos re-
cuerda que Carlos III prohibió en
1766, por iniciativa del marqués de
Esquilache, el uso de capa larga,
sombrero chambergo, montera ca-
lada y embozo también aducien-
do razones de seguridad –había
muchos acuchillamientos calleje-
ros–, pero a pesar de que la gente
era más pobre que las ratas, el lla-
mado motín (contra) de Esquila-
che, no lo desató la pobreza, sino
esta prohibición. Así que, aún car-
gados de razón, conviene medir
bien los pasos que se dan.

Pero para burka poderoso el que
han desplegado el Gobierno con la
reforma laboral, y los sindicatos,
anunciando una huelga general a
tres meses vista–insólito–. Me re-
cordó a los chistes de Gila cuando
el enemigo avisaba por teléfono que
iba a atacar. Una reforma, además,
que no va a servir para crear em-
pleo, que es de lo que se trata.

Eso sí, hay que estar tranquilos,
porque Felipe González ha vuel-
to. Cuando habla sienta cátedra y
hasta su propio partido repite sus
recetas para salir de la crisis. A ZP
le hizo la 13/14 y a mi me puso un
velo en la cabeza porque sigo cata-
tónico. Ha llegado el nuevo profe-
ta de la Economía. Salam Aleikum.
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